NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI ROZWOJU REGIONALNEGO

L]
E GOSPODARKA | B| ARMSA (_ol€ A praens

Agencja Rozwoju Mazowsza S.A

Agencja Rozwoju i Mazowsza S.A. German Poland Bridge Group

f| ARMSA v

BRIDGE GROUP

Agencja Rozwoju Mazowsza S.A.

serdecznie zapraszajg do udziatu w seminarium

,»Jak osiggngé sukces na rynku niemieckim unikajgc klasycznych bfedéw
oraz
wprowadzenie do zagadnienia e-commerce i promocji w sieci na rynku
niemieckim”

5 czerwca 2019 (sroda), godz. 10:00 — 15:00
Agencja Rozwoju Mazowsza S.A.
ul. Swietojerska 9, 00-236 Warszawa
Sala Konferencyjna na parterze

Podczas spotkania bedziecie mie¢ Panstwo mozliwos¢ zapoznania sie z podstawowymi
informacjami potrzebnymi do prowadzenia dziatalnosci na terenie Niemiec, na co zwraca¢ uwage i
czego sie wystrzegac podczas kontaktow z niemieckojezycznymi klientami.

Spotkanie bedzie mieé charakter roboczy, a ,warto$cig dodang” bedzie mozliwosé wymiany
doswiadczen i opinii pomiedzy uczestnikami i prowadzgcymi.

Czesc¢ 1: Jak osiggng¢ sukces na rynku niemieckim unikajac klasycznych btedéw — 2h

Podczas tej czesci nasi prelegenci opowiedzg Panstwu o krokach, jakie nalezy poczyni¢, aby z
sukcesem wejs¢ na rynek niemiecki. Na konkretnych przyktadach omoéwig oni:

e jak prawidtowo wprowadzi¢ produkt/ustuge na rynek niemieckojezyczny;

e jakich bteddéw unikngé, aby nie przegrac na starcie;

e na co zwrdci¢ szczegdblng uwage w kontakcie z niemieckimi kontrahentami;

e kwestie roznic kulturowych Polska-Niemcy;

e co warto wiedzie¢ rozpoczynajgc dziatalno$é gospodarcza;

e jak i gdzie szuka¢ nowych kontrahentéw w Niemczech.

Dzieki posiadanemu doswiadczeniu, zdobytemu podczas wieloletniej pracy z polskimi producentami
z roznych branz, probujgcych swoich sit na rynku niemieckim, nasi prelegenci przedstawig Panstwu
na konkretnych przyktadach, jakich btedéw unika¢ aby juz na samym poczatku nie skreslic swojej
szansy na podbdj rynku niemieckiego.

Podczas rozmowy omdéwione zostanie, na co zwraca¢ szczegolng uwage podczas kontaktow z
niemieckimi klientami.

Projekt wspétfinansowany w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, 2007-2013, Poddziatanie 6.2.1 ,Wsparcie dla
sieci Centréw Obstugi Inwestoréw i Eksporterow
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Agencja Rozwoju Mazowsza S.A,

Czes$¢ 2: Wprowadzenie do zagadnienia e-commerce i promocji w sieci na rynku niemieckim
- 2h

Podczas tej czesci zapoznamy Panstwa z nastepujgcg tematyka:
e jak prawidtowo prowadzi¢ biznes w Internecie na rynku niemieckim;
¢ tematyka podobienstw i r6znic miedzy handlem tradycyjnym a elektronicznym:;
e poréwnanie specyfiki e-commerce na rynku polskim oraz niemieckim;
o metody docierania do grup docelowych klientow;
e zasady budowania witryn www;
e jak reklamowac sie w Internecie;
e na co szczegolnie zwraca¢ uwage prowadzgc sprzedaz internetowg na terenie Niemiec, a
czego sie wystrzegac.

Organizatorami spotkania sg Agencja Rozwoju Mazowsza S.A. oraz Spétka German Poland
Bridge Group. Gtéwnym prelegentem bedzie Pan Rafael Churawski — Diplom-Jurist, LL.M.
(Krakau), ekspert w zakresie rynku niemieckiego, prezes firmy GPB-Group.

Pan Rafael Churawski jest Niemcem znajgcym Swietnie jezyk polski. Posiada wyksztatcenie
prawnicze zarowno z zakresu prawa niemieckiego, jak i polskiego. Bedac prawnikiem-praktykiem a
takze posiadajgc wieloletnie doswiadczenie jako biegly rewident doskonale orientuje sie w
zagadnieniach prawniczych oraz prawniczo-gospodarczych na rynku polskim i niemieckim. Petni tez
funkcje dydaktyka na uniwersytetach w Niemczech i w Polsce, co rowniez pozwala mu byé na
biezgco z aktualnym stanem wiedzy prawniczej w obydwdch krajach. Ukonczyt prawo na Freie
Universitat w Berlinie, a takze podyplomowe studia prawnicze na Uniwersytecie Wroctawskim oraz
na Uniwersytecie Jagiellonskim, gdzie otrzymat miedzynarodowy tytut LL.M. (Master of Laws). Na
Uniwersytecie Humboldta w Berlinie jako docent jest odpowiedzialny za opieke nad polskimi
studentami.

Jest prezesem firmy German Poland Bridge Group, ktérej dziatalnos¢ polega m.in. na ufatwianiu i
umozliwianiu wspotpracy miedzy rynkiem polskim a niemieckim. Firma GPB-Group aktywnie dziata
zaréwno na rynku polskim, jak i niemieckim, systematycznie poszerzajgc swoje portfolio klientow
zadowolonych z naszych ustug. Do ich grona zaliczajg sie m.in. takie firmy jak Inglot, Colian, Zabi,
CDG Pro — producent marki odziezowej CUNA, Multistone oraz Fabryka e-biznesu.

Po dokonaniu dogtebnej analizy szans na powodzenie danej firmy na rynku niemieckim GPB-Group
podejmuje praktyczne dziatania w tym kierunku. Ponadto doradza réwniez przedsiebiorstwom, ktére
juz prowadzag dziatalno$¢ na rynku niemieckim, a nie sg zadowolone ze swoich wynikéw
ekonomicznych, lub tez ktore zainteresowane sg optymalizacjg oddziatu swojego przedsigbiorstwa
w Niemczech. Poszukuje takze kontrahentéw na rynku polskim oraz niemieckim, wykonuje analizy
produktu, zajmuje sie obstugg prawng oraz ksiegowg a takze wykonuje ttumaczenia.

W wiegkszosci przypadkow dziatania z polskimi firmami realizowane sg poprzez dotacje na rozwo;j
eksportu. Aktualnie jednym z wiekszych programow dotacyjnych jest internacjonalizacja, a nieco
mniejszym dziataniem i wymagajgcym ztozenia mniejszej ilosci dokumentéw sg programy doradczo-
szkoleniowe. Na szkolenia dla firmy i dla pracownikbw mozna otrzyma¢ nawet do 80%
dofinansowania.

Projekt wspéffinansowany w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, 2007-2013, Poddziatanie 6.2.1 ,Wsparcie dla
sieci Centrow Obstugi Inwestoréw i Eksporterow
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Agencja Rozwoju Mazowsza S.A,

Réwnoczesnie Pan Churawski jest ,Head of Polish Desk“ w kancelarii prawno-podatkowej
Goldenstein & Partner z siedzibg w Berlinie, Poczdamie, Hamburgu, Szczecinie i Wroctawiu.
Posiada réwniez wieloletnie doswiadczenie praktyczne w zakresie wprowadzania przedsiebiorstw
na rynek Niemiecki oraz dodwiadczenie w handlu miedzynarodowym petnigc funkcje menedzerskie
w dziatach sprzedazy zagranicznych firm na terenie Niemiec.

PROGRAM SPOTKANIA

10:00 — 10:30 Rejestracja uczestnikéw

10:30 - 10:45 Otwarcie spotkania — Pan Piotr Stojewski, Wiceprezes Agencji Rozwoju
Mazowsza S.A.

Projekt 6.2.1 — ,,Sie¢ Centréw Obstugi Inwestoréw i Eksporterow
(COIE)” — Centrum Obstugi Inwestora i Eksportera, Agencja Rozwoju
Mazowsza S.A.

10:45- 12:45 Jak osiggna¢ sukces na rynku niemieckim unikajac klasycznych
btedéw — Pan Rafael Churawski, Prezes German Poland Bridge Group
12:45-13:.00 Przerwakawowa

13:00 — 15:00 Wprowadzenie do zagadnienia e-commerce i promocji w sieci na
rynku niemieckim — Pan Rafael Churawski, Prezes German Poland
Bridge Group

Firmy zainteresowane uczestnictwem prosimy o wypetnienie formularza zgtoszeniowego oraz
przestanie go na adres e-mail: proeksport@armsa.pl. Udziat w seminarium jest bezptatny.

Termin nadsytania zgtoszen uptywa w dniu 29 maja 2019 r. Liczba miejsc na seminarium jest
ograniczona — decyduje kolejnosé zgtoszen.

Kontakt:

Agencja Rozwoju Mazowsza S.A.
Centrum Obstugi Inwestora i Eksportera
+4822 566 47 92

proeksport@armsa.pl
www.coie.armsa.pl

Projekt wspéffinansowany w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, 2007-2013, Poddziatanie 6.2.1 ,Wsparcie dla
sieci Centrow Obstugi Inwestoréw i Eksporterow
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Agencja Rozwoju Mazowsza S.A,

,»~Jak osiggng¢ sukces na rynku niemieckim unikajac klasycznych bledéw oraz wprowadzenie do

zagadnienia e-commerce i promocji w sieci na rynku niemieckim”

5 czerwca 2019 r., Warszawa

=B Dane osobowe
1. Nazwisko:
Dane -
uczestnika | 2. Imig (imiona):
3. Stanowisko:
4, Firma:
Dane
kontaktowe | 5. Adres firmy:
6. Telefon:
7. Adres e-mail:

Prosimy o wskazanie kategorii przedsiebiorstwa:

Liczba oséb
Kitifg?/”a ?Stqugd—n;gg)z./r?g Rflor(r::;/l )\:vorglrr? t Cagill( gr\:gty ZAZNACZ
jednostki EURO roczny
robocze)
Duze > 251 > 50 lub > 43
Srednie < 250 <50 <43
Mate <50 <10 <10
Mikro <10 <2 <2
Czy firma jest start-up’em? *
TAK NIE

Data zgtoszenia i podpis osoby zgtaszanej

*Startup to okreslenie stosowane w stosunku do firmy lub tymczasowej organizacji nastawionych na poszukiwanie nowych rynkow i
osiggniecie szybkiego sukcesu finansowego.

Startup mozna réwniez zdefiniowac jako pierwszy etap rozwoju organizacji, ktéra ma okre$lony pomyst oraz know-how i decyduje sig na
wcielenie ich w zycie.

Projekt wspéffinansowany w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, 2007-2013, Poddziatanie 6.2.1 ,Wsparcie dla
sieci Centrow Obstugi Inwestoréw i Eksporterow



